
附件7

消费品工业“三品”战略示范城市评估报告

（参考大纲）

一、基本情况

示范城市经济社会发展基本情况，主要包括人口数量、2022年生产总值（GDP）、工业增加值增速、消费品工业增加值增速、特色优势产业类别及总产值等。

“三品”战略实施成效
示范城市自获评以来，实施消费品工业“三品”战略的重要举措及工作成效。

（一）增品种方面

1.创意设计水平提升。包括企业研发投入、数字化研发设计、创新产品上市以及获批工业设计中心等情况。

2.中高端消费品供给。包括从事个性化定制和柔性生产的企业数量及产业规模，适应消费升级产品供应以及特色优势产业全球价值链提升等情况。

3.智能绿色消费品增长。包括智能产品开发、绿色制造体系建设、绿色低碳产品推广、资源利用效率提升等情况。

4.民族特色消费品发展。包括工艺美术、传统特色食品、特色民族药、国潮新品以及中华老字号等情况。

（二）提品质方面

1.企业数字化改造。包括研发设计、生产管控、设备运维、远程服务、供应链管理等全过程数字化场景打造，智能制造工程实施、工业互联网建设应用等情况。

2.生产过程质量控制。包括制造业单项冠军培育、专精特新“小巨人”培育、绿色制造体系建设、全国质量标杆建设以及工业APP应用等情况。

3.产品质量追溯体系建设。包括产品全生命周期质量追溯体系建设、质量检验检测和认证服务机构设立、质量标杆企业认定、企业质量追溯平台建设与接入等情况。

4.质量国际化对标。包括企业研发生产全球化布局、国际中高端消费品质量对标、参与国家标准以及行业标准制修订等情况。

（三）创品牌方面

1.品牌竞争力提升。包括区域品牌创建、纳入世界品牌500强、中国企业500强榜单企业以及中华老字号认定情况。

2.知名品牌培育。包括全过程品牌发展战略制定、知名品牌打造、线上线下融合营销、智慧商店建设、跨境电商发展、海外市场开拓等情况。

3.品牌服务体系构建。包括品牌运营体系建立、多元化消费场景打造、品牌创建咨询评估服务以及举办博览会、时装周、设计大赛等重大品牌活动情况。

（四）发展环境方面

示范城市自获评以来，在建立专项工作机制、制定实施发展规划、产业政策引导、土地税收资金支持以及示范成效宣传交流、积极参加“三品”全国行等各类活动等情况。

困难与问题

示范城市在技术创新、数字化改造、优质品牌打造、产业链供应链、国际化发展等方面面临的困难与问题。

下一步工作安排

示范城市在深入实施“三品”战略、加强重点企业培育、发展特色优势产业方面的工作思路、发展目标、重点方向及支持保障等内容。



