附件
 “强链拓市”专项行动

  合作平台申报书

申报单位：____________________________

        地址及邮编：__________________________

项目负责人：__________________________
法定代表人：__________________________
单位传真：____________________________
联系人及手机：_________________________

推荐单位：____________________________

江苏省工信厅编制
   填写说明：申报单位选择综合类平台、行业类平台其中一个方向进行申报，项目申报书需按框架要求撰写。

1、 基本信息

	（一）项目基本信息

	项目名称
	

	起止时间
	年  月  —    年  月
	项目投资
	   （万元）

	（二）企业基本信息

	企业名称
	

	成立时间
	年    月
	是否上市
	□是  □否

	企业性质
	□国有 □民营 □三资
	所属行业
	

	企业规模
	□大型 □中型 □小微
	员工数量
	   （人）

	官方网址
	
	2019年营收
	   （万元）

	企业地址
	

	主营业务
	（100字以内）

	联系人
	姓名
	
	电话
	

	
	职务
	
	邮箱
	

	（三）平台基本信息

	平台名称
	

	成立时间
	年    月
	用户规模
	    （人）

	平台网址
	

	企业地址
	

	申报类型
	□综合类  □行业类

	平台发展阶段
	□初创期（钟子期） 

□成长期（B轮-C+） 

□成熟期（D轮融资后IPO前）

□上市
	员工数量
	        （人）

	2019年
平台交易额（万元）
	
	平台采购额

（万元）
	

	
	
	平台销售额

（万元）
	

	近三年纳税额（万元）
	
	近三年平均每年新增就业人数（人）
	

	近两年平台销售江苏商品情况

	经济指标
	江苏供应商数量（家）
	江苏商品产地所在设区市
	销售商品

具体种类
	销售额

（万元）

	2018年
	
	
	
	

	2019年
	
	
	
	

	销售商品所属行业
	(钢铁 (煤炭 (石油  (化工(纺织 (服装 (工业品(MRO (汽车 (汽配 (石材

(塑料 (有色金属 (医疗健康(珠宝(家具家装 (建筑建材(其他

	未来三年平台计划销售江苏商品情况

	经济指标
	江苏供应商数量（家）
	销售商品具体种类
	销售额

（万元）

	2020年
	
	
	

	2021年
	
	
	

	2022年
	
	
	

	销售商品所属行业
	(钢铁 (煤炭 (石油  (化工(纺织 (服装 (工业品(MRO (汽车 (汽配 (石材

(塑料 (有色金属 (医疗健康(珠宝(家具家装 (建筑建材(其他

	平台支持产业链协同供货交易情况
	（500字以内，突出组织开展产业链协同供应的主要产业领域、功能模式、特色活动和交易额等）

	联系人
	姓名
	
	职务
	

	
	电话
	
	邮箱
	

	注：平台交易额含平台线上撮合交易金额。


（一）平台基本情况（不少于500字）

综述平台定位，平台发展历程、平台典型发展模式、应用成效与社会价值，侧重于解释清楚平台的典型模式。如：

（1）平台所属行业、上下游情况、经营业务地域范围；

（2）平台合作伙伴情况，如供应商、合作仓储物流；

（3）平台组织架构、经营战略、未来发展方向等。

（二）平台应用需求及关键业务模式（不少于1000字）

（1）平台成立是为满足哪些方面的市场应用需求？主要解决什么问题

（2）为解决上述问题，平台所采用的关键业务模式是什么？可以基于采购云、供应链云、定制化生产、数字化营销四类模式中的一种或多种，结合平台定位进行详细描述。

（三）平台部署方式与实施内容（不少于1000字）

（1）介绍平台的整体技术架构、网络安全及数据保护、数据资源管理、设备互联与数字化水平等，展现平台的核心技术能力。

（2）围绕关键业务模式，介绍平台的主要功能模块，如品类策略、基于数据的增值服务、采购协同、渠道拓展、仓储物流建设、供应链金融创新、信息技术解决方案等，展现平台的关键业务数字化能力。包括但不限于：

①“云供应”方面：需详细介绍平台的整体业务架构、供应商资质审查机制、采购招投标解决方案、采购寻源与协同管理、物流体系建设、支付结算方式等，展现平台的采购业务数字化协同能力。详细介绍平台主要面向哪些行业供应链的痛点，使用了什么样的供应链创新模式，与传统供应链相比，“供应链云”模式的优势是什么，展示平台运用数字新技术增值供应链管理的能力。

②“云生产”方面：详细描述C2M工厂建设方案，展现如何通过平台打通上下游产业链，实现供给端生产与消费端需求直接对接的，说明供应链管理能力、资源整合能力、技术先进性等。

③“云销售”方面：详细描述“云展会”组织方案，从线上助展、供采对接、智慧场馆、产业互联等维度，展示平台的数字化技术实力、产业链资源整合能力及数字化营销推广水平。

（3）介绍工业电商人才培养方案、电子商务相关培训活动实施计划等，展示平台的人才保障体系与知识管理水平。

（四）应用价值与推广性（不少于800字）

（1）平台盈利点：产业链增值服务与系统解决方案等收入。

（2）平台关键壁垒、护城河优势：市场地位、领先优势、交易信息赋能、数据积累、网络渠道等。

（3）平台发展成效：平台2019年度总营收规模，净利润，日均月均询盘量，订单数量中复购客户占比；近两年成交订单中，江苏商品占比；平台对企业用户实现降本增效、区域产业集聚促进等方面的作用。

（五）项目自评（不少于500字）

理论与实践相结合，对平台发展的创新点进行总结提炼。
1

