附件

江苏工业互联网平台“强链拓市”专项行动方案

一、基本思路
坚持以政府引导、企业主体、开放共享、合作共赢为原则，充分发挥工业互联网平台企业在数据、市场、资本、数字化等方面的资源优势，深入挖掘江苏在先进制造业集群、产业链配套、内外贸等领域的发展潜力，内练数字化转型能力，外拓国内外市场，推动实现江苏制造业“强链、智造、拓市”。
二、工作目标
通过实施专项行动，推动省内外重点工业互联网平台、电商平台与江苏制造业企业深入合作，在省内制造业广泛推广云供应、云生产、云销售三大线上协作新模式，三年内新增10万家企业上云，培育20个重点产业供应链云平台，打造50个销售过亿的C2M数字工厂，培养1000名以上的工业电商人才，促成省内制造业企业达成3000亿以上的线上交易及服务订单，积极帮助企业在疫情后取得有序良性发展。
三、主要任务
（一）推广“云供应”模式，积极构建江苏制造业线上供应链，培育“省内直供”体系
[bookmark: _GoBack]1、推动制造业企业采购云化。支持重点合作平台打造江苏制造采购交易云平台，加大江苏企业产品宣传推广，大力推进协作服务，推动省内制造业企业使用云平台进行采购原材料、零配件、半成品、生产工具、办公设备等，积极依托云服务打通我省重点产业的产业链“内循环”。
2、培育供应链云平台。支持重点合作平台与省内龙头企业开展深度合作，共同建设发展重点产业和企业供应链协作云平台，为制造业企业与供应商、分销商、客户以及线下、线上门店等提供上下游一体化的全产业链管理服务和能力，打造数字化供应链，实现补链、强链、延链。设立省内企业间配套专区，帮助企业“找配套、找市场”，推动重点行业产业链供需对接，促进产业链断点、堵点、痛点问题解决。
3、加强供应链管理创新。支持重点合作平台与品牌商、省内龙头制造商合作，带动上下游配套企业完善供应链，促进商流、物流、信息流、资金流高度聚合，提升供应链数据综合开发利用水平，推动供应链重构和升级。推进供应链金融、工业超市、工业信用、区块链等创新应用，大力发展供应链新业态新模式，提升我省先进制造业集群的综合供应链管理和服务能力。
（二）推广“云生产”模式，积极应用消费和生产数据推进企业提质增效，打造“协同制造”示范
4、深入实施工业互联网创新工程。持续推进“企业上云上平台”，鼓励制造业企业积极运用云技术、云服务，提升研发、工艺规划、生产制造、采购、仓储、营销、售后服务等各个环节数字化、网络化、智能化水平。支持制造业企业创建星级上云企业、工业互联网标杆工厂、制造业与互联网融合创新试点示范企业，培育遴选一批制造业数字化转型示范企业。
5、打造C2M数字工厂。重点面向纺织、服装、家纺、建材、电子信息产品等消费品行业，支持重点合作平台联合我省制造业企业共同打造我省C2M品牌，建设一批C2M数字工厂，大力推广定制化服务。引导企业直接获取用户个性化需求和订单，通过柔性组织产品设计、制造资源和生产流程，打通消费端和生产端，发展低成本大规模定制,实现制造资源高效重组，提升企业和行业整体效益。
（三）推广“云销售”模式，积极借助互联网平台拓展国内外市场，扩大“电商拓市”成效
6、组织举办“云展会”。组织重点合作平台推出“云展会”实施方案，推动和支持我省制造业企业搭建“线上展馆”，举办江苏制造网上交易会；通过特色江苏馆/地市馆、大买家招标会馆、现货馆及VIP洽谈馆等丰富线上场馆形式，举办我省制造企业与重点合作电商平台集中签约会、线上新品发布会、行业发布会、大咖访谈、工厂直播带货、供应链峰会等营销活动，帮助企业高效对接境内外买家，有效实现订单转化。组织外向型制造企业积极参与平台公司搭建的云上展会。
7、推动外向型制造企业开拓国内市场。推动和支持重点合作平台建立“外贸专属店”绿色入驻通道，搭建面向国内市场的数字化营销渠道。鼓励我省外向型制造企业和外贸企业，加入“外贸专属店”绿色入驻通道，与重点平台合作开展营销宣传，采用ODM贴牌合作等方式帮助企业实现外贸到内贸转型。
8、丰富国际营销渠道。鼓励和支持重点合作平台与各设区市、县（区）、重点产业集聚区企业开展跨境贸易合作，发挥国际营销平台矩阵优势，帮助江苏制造打造线上国际营销终端。在跨境B2B领域，依据重点平台合作提供供应链和外贸综合服务，实现产业集群、商品产品、源头产地信息的线上整体展示，塑造江苏制造的全球品牌形象。在跨境B2C领域，依托重点平台的海外电商平台，为江苏制造业企业提供包括全链路规则、物流、无忧退货、金融放款、流量推广等在内的多方面服务，助力我省中小企业品牌出海。
四、工作安排
（一）遴选发布重点合作平台。开展重点合作平台遴选工作，从服务企业、服务产品数量、商品覆盖面、境内外贸易服务、团队专业性、配套合作计划等方面，综合遴选出首批10家左右重点平台，在专项行动启动仪式上签订战略合作协议，全面推进工业互联网平台“强链拓市”专项行动。（2020年5月完成）
(二）组织江苏企业和产品“上线”。推动重点合作平台明确制造业产品线上销售推广计划，组织首批不少于100家省内制造业企业在重点合作平台“上线”，并举办云签约活动。持续加强江苏企业和产品线上线下宣传推广，搭建江苏制造“线上展馆”，开展江苏产品“云展会”系列活动，举办江苏制造网上交易会，扩大“强链拓市”成效。（2020年6-12月完成）
（三）培育打造C2M数字工厂。联合重点合作平台，制定发布《江苏省C2M数字工厂建设指南》，以消费品产业为重点，持续组织创建一批C2M数字工厂，支持重点合作平台联合发布“江苏十大C2M品牌”。（2020-2022年持续开展）
（四）培育打造供应链云平台。联合相关研究机构，制定发布《江苏省供应链云平台建设指南》，推进重点合作平台与省内龙头企业开展深度合作，持续培育打造一批重点产业和企业供应链云平台，梳理产业链上省内企业清单，推动省内企业间配套协作，提升省内先进产业集群供应链管理创新。（2020-2022年持续开展）
（五）开展工业互联网、工业电商人才培养。支持重点合作平台利用旗下企业大学、企业商学院等，在省内大中专院校、专业培训机构，联合开展工业互联网、工业电商人才培养工作，为江苏制造业企业培育新型人才。（2020-2022年持续开展）
（六）强化项目和资金支持。联合相关金融机构、重点合作平台推出针对制造业企业发展“云供应、云生产、云销售”模式，推出专项金融扶持政策。省工业和信息产业转型升级资金优先支持重点合作平台、供应链云平台、C2M数字工厂等项目，深化合作推进工业互联网平台“强链拓市”专项行动。（2020-2022年持续开展） 
